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 أولا : إجابة السؤال الأول

 أىميتوطيط الاعلامي ، وخصائصو ، و مفيوم التخ - أ
 مفيوم التخطيط الاعلامي :

م ل ػػإ اداة ػػإ  ة ػػ ةة  ػػف الل ل ػػةت الي ةم ػػإ التػػ  تةػػ ـ   ػػة  ي ػػ ة التخطػػ ط الامي ػػ   ػػ   -
 تخ  ػػػػإ  ػػػػف  يػػػػؿ التاظػػػػ ـ  تل  ػػػػإ الي ػػػػ ة أ  ػػػػ اا  ةاػػػػت ي ػػػػ ة ا  ػػػػداة    الي ةمػػػػةت    
ال ؤ  ةت أ ل    ت اى لل يت ع تل  إ ا  ةاةته الامي  إ ال ةة إ  ال شد إ تل  إ  ة لإ للا  ض 

  دي ة. ةل    ل ةت  تحة ؽ ا  ةاؼ ال
-  

 خصائص التخطيط الإعلامي : 
 يتسم التخطيط الإعلامي بمجموعة من الخصائص يمكن إيجازىا فيما يمي:

لا ػػػة   لان  ػػػف تحة ػػػة الاطػػػةد ال  اػػػ  للخطػػػإ   ةػػػةن للظػػػد ؼ  ا م ػػػإ ا  ػػػةاؼ ال طلػػػ ب  -
 تحة ة ةأ  قة    ف  ذا الاطةد ثيثإ  ا ات    خ س      ثد. 

الةق ةػػإ  شػػلف ال ػػ ادة ال ةة ػػإ  الا  ةا ػػةت ال شػػد إ ال تةحػػإ ماػػة ضػػد دة تػػ ا د ال لل  ػػةت  -
خػػػيؿ  تػػدة التاذ ػػػذ   لػػد ؼ   مػػػة ت ا د ػػػة  –حت ػػػةن  – ػػةا تاذ ػػػذ الخطػػإ أ  التػػػ   ػػتتةح 

  ةلتحة ة . 
ضػػد دة تحة ػػة ا  ػػةاؼ التػػ   ػػ تـ الت  ػػؿ ال  ػػة    ػػة ؿ ال  ػػ ؿ ال  ػػة أ  ت ي ػػه  ة ػػإ  -

 ػػتـ ت ظ ػػؼ الا  ةا ػػةت ال شػػد إ  ال ةة ػػإ ال تةحػػإ    الا  ةا ػػةت  ػػ ب تحة ة ػػة  ح ػػث 
 الت     ف اتةحت ة  ةلش ؿ ا  ثؿ لتحة ة ة . 

ضػػد دة تػػ ا د    ػػد قػػةد  ػػف ال د اػػإ  ػػ  الخطػػإ   لا ت ػػ ف ية ػػةة  تا ػػةد   ػػةـ الظػػد ؼ  -
 الية ةة     ف     لض الحةلات  ضع خطط  ة لإ  ةة ةن ل  اي إ الظد ؼ ال حت لإ. 

مػػةاة ة  ػػلف تطػػدح ق ػػةةة الخة ػػإ  - ضػػ ةف    ػػد قػػةد  ػػف ال شػػةد إ  ػػ   ػػ ةاإ الخطػػإ  ا 
الامي  إ الخط ط اللد ضإ للخطإ    ةا  ة    ة ؿ تاذ ذ ة ملى الة ػةةات ا ةاػى أ  ػع 
ا يةة ا  ةل ب التػ  تضػ ف  ف تلػ ة الخطػإ الػى الة ػةةة ا ملػى  تضػ اإ اقتداحػةت  ػذ  

 الة ةةات ال ختلذإ . 
 ضػػػع   ة ػػػإ امي  ػػػإ  اضػػػحإ   ت ة لػػػإ   ا ػػػإ ملػػػى اتػػػة    حػػػ ث ال  ػػػت ل ف  ضػػػد دة -

  ال شة ة ف  الةداا  مةةات الا ـ  الا ت ةةظ . 



ضد دة  ف    ف التخط ط ملى   ت  ةت  ختلذػإ  عمػةاة خطػإ مة ػإ أ   ي  مػإ  خػد   -
  ف الخطط الذدم إ الت  تتاة ؿ تذ  يت الل ؿ    الةطةمةت ال ختلذإ .

لتا ػػ ؽ  ػػ ف الخطػػط الامي  ػػإ للةطػػةع ال احػػة  ةلتا ػػ ؽ  ػػ ف الخطػػط الاذام ػػإ ضػػد دة ا -
لل حطػػإ ال احػػةة    ا ػػة   ػػ ف خطػػط ال حطػػةت الاذام ػػإ ال طا ػػإ ا خػػد    ػػ ف الخطػػط 
الاذام ػػإ   يػػه مػػةـ   ػػ ف خطػػط   ػػة ؿ الامػػيـ ال ختلذػػإ   ػػف قاػػ ات تل ذ   ا ػػإ  دضػػ إ 

 ل  ةشد .   ضة  إ   حؼ   ييت  قا ات الات ةؿ ا
ت اػػ   ذ ػػ ـ  ف التخطػػ ط م ػػؿ مل ػػ  ا يػػة    ة ػػ ة  لػػ س  يػػدة   ا ػػةت    دة  لػػؿ  -

 للأحةاث . 
ضد دة  تة لػإ الخطػإ ح ػث تل ػؿ ال تة لػإ ملػى تحة ػؽ  ػة  ف د   ػ  ف ا  ؿ   ضػ ةف  -

تاذ ذ الخطإ  ة تشػةؼ  ل قػةت التاذ ػذ  ا  الت ػة  الثػةا    ق ػةس الثػةد الاةتيػإ مػف التاذ ػذ 
إ  ػػة   طة ةت ػػة للت ػػ دات الخة ػػإ  ػػ   ذ ػػةف  اضػػل  الخطػػإ   ػػؽ  ػػة ت ػػ ف  ػػف ل لد ػػ

  ثةد ة .
 أىمية التخطيط الإعلامي : 

التخط ط الامي   ل س     ي ا  ف التخط ط الة    الشة ؿ للتا  إ    ال يةل ف الاقت ةةي 
 ةلتغ د  – ةط  –الامي    الايت ةم  اذا  ةف  ت ا ين  ةلتا  إ الشة لإأ  لا  ت ؿ التخط ط 

 ةل تغ دات الاذ  إ  الايت ةم إ  ال لا  إ  الثةة  إ لة    داة  –  ضةن  –ال ةةيأ  ل اه  ت ؿ 
 ال يت ع.

  ة  ف م ل إ التخط ط الامي   ت ةؼ    ي  د ة الى د ع   ت   ال دا    الادتذةع    ت   
 ة  إ الذلةلإ  الا ية  إ    د ع الل ؿ الى   ضؿ   ت      ف تحة ةه لغدض  ةـ    ال 

  ت   الاا ةف ال  دي  تا  إ قةداته     ة إ ال يةلات .  تا  إ ال  اطف  ال  ة  إ  تحة ثه 
  تط د     اةطإ الادت ة      ال ةؼ الي  دي ل ة إ الخطط الامي  إ . 

 اضػحإ   ػذا  ل ذا لـ  لة    الا  ةف تدؾ الاميـ     م ب ال يت ع  ة ف تخطػ ط      ة ػإ
لى  ضع مة ةت  ث دة    طد ة ة.  د  ة  ؤةي الى مدقلإ قضة ة التا  إ  التح ؿ  ا 

 مقومات التخطيط الاعلامي ، ومتطمبات نجاحو -ب
 مقومات التخطيط الإعلامي : 

 حتػػةج التخطػػ ط  ػػ   يػػةؿ الامػػيـ ل ي  مػػإ  ػػف ال ة  ػػةت التػػ  ت  ػػ  لػػه  ػػ ؿ الل ػػؿ 
 تتة لإ  ح ث  ف الاخيؿ  لي  ف  ذ  ال ة  ةت  ات  ماه اخيؿ  التاذ ذ   ؽ خط ات  ةد  إ 

   الخطإ الامي  إ  قةدت ة ملى  ل غ   ةا  ة الحة ة إ أ   ة     ف له تلث د  ل   ملى الاظةـ 
 الامي    ي ا  ف الاظةـ الايت ةم  ال ة ة أ  تت ثؿ  ة  ةت التخط ط الامي       ة  ل    

 : البحوث الإعلامية  -1



تلت د ال ح ث   ـ ال ة  ةت الد    إ للتخط ط الامي   ح ث  ا غػ   ف  ةػ ـ التخطػ ط 
ملػى  لد ػػإ  ػةل يت ع  ػػف ح ػػث ا  ةا ةتػه  احت ةيةتػػه  دا ةتػهأ   ػػة تلت ػػد ال حػ ث ديػػع ال ػػة  
الذي  حتةج ال ه ال خطط أ  لذلؾ  ض ف التط د ال  ت د لل ح ث الامي  ػإ  ةمل ػإ التخطػ ط . 

ال حػػ ث الامي  ػػإ التػػ  ت اػػ  مل  ػػة الخطػػإ  ة ػػ دة ملػػى الد ػػةلإ  حػػة ةأ ح ػػث   ػػ     لػػـ تلػػة
الاتية  الحة ث  اظد الى ال  قؼ الامي     ؿ  لاة د  ال تلةةة  ةل د ؿ  ال  ػتة ؿ  الد ػةلإ 
   ػػػػ لإ الامػػػػيـ   ل قػػػػةت الات ػػػػةؿ  خ ػػػػة ص الي ػػػػة  د  اتية ةت ػػػػة  الظػػػػد ؼ الايت ةم ػػػػإ 

  ةلل ل إ الامي  إ .   الاذ  إ ال ح طإ
 التدريب :  -2

 ف تػػةد ب اللػػة ل ف يػػ ا لا ااػػى ماػػه  ػػ  التخطػػ ط ل  ػػة ؿ الات ػػةؿ اذا  ػػة  د ػػة ل ػػذ  
ال  ة ؿ  ف تذ   ةحت ةيةت تا   إ  ل اإ تحةة ة  ؿ ة لإ أ ذلؾ  ف ا م إ  ي اظةـ تح   ة الى 

تػػػةد ب ملػػػى   ػػػة ؿ الات ػػػةؿ حػػػة    ػػػد   ذػػػةاة  ػػػف  ت لػػػ ف تشػػػغ له أ لػػػذلؾ    ػػػف امت ػػػةد  ف ال
الي ة  د ػػػإ أ  ملػػػى  ة ػػػإ ال  ػػػت  ةت    ة ػػػإ ا شػػػ ةؿ لػػػه     ػػػإ ق ػػػ   أ     ػػػف امت ػػػةد    ػػػدان 
  ة  ةن  ةلا  إ للتشغ ؿ الذلةؿ لاظـ الات ةؿ  لتط  د ة اظدان للاةص الحةة    اللػة ل ف ال ػةد  ف 

تظػػؿ قضػػ إ تا  ػػإ  ػػ ادة الةػػػ   ملػػى احػػ   ي ػػـ  ػػ   ث ػػد  ػػف ال لػػةاف الاة  ػػإ أ  عاػػه  يػػب  ف 
 اللة لإ تحظى  ل ل  إ خة إ  ف ق ؿ  اضل  ال  ة ةت  ال خطط ف .

 ىيئة تخطيط مركزية :  -3
مةاة اللاة ػد ال ي  ػإ   ضػع خطػإ لتػةد   ة ملػى الا م ػةت  ت د  الى يةاب ال ح ث  ا 
ال ختلذإ للل ؿ الامي       إ  ي ة    ػإ تخطػ ط  د   ػإ  لحػة ال تطل ػةت الي  ػإ  الضػد د إ 
لاايػػػة   ي خطػػػإ   ق ػػػ دة ال ػػػة      ت  ػػػطإ ال ػػػة     ط  لػػػإ ال ػػػة  أ  ػػػةلتخط ط الامي ػػػ  

ضػخ إ  خ ػدات  تا مػإ  ػ  ال قػت ذاتػه   ػة  حػتـ  يػ ة    ػإ تخطػ ط  د   ػإ  حتةج الػى ي ػ ة 
تتػ  د    ػة  ة  ػػةت  ل اػإ    ة ػ إ  ا ػػة الخ ػدة  ػػ  التخطػ ط  الل ل ػةت التخط ط ػػإ  الةػةدة ملػػى 
 ضػػػع الخطػػػإ  د ػػػ  ة   ف ت ػػػ ف ملػػػى  ػػػلإ  ةلاشػػػةط التا ػػػ ي اللػػػةـ  الاشػػػةط الامي ػػػ    ػػػذإ 

أ  ذلػػؾ  ف التخطػػ ط الامي ػػ   ػػ  تاظػػ ـ ثػػـ   ة ػػإ  خطػػإ  خة ػػإ  ميقػػإ  ػػؿ  ػػا ـ  ػػةلخد
تد ط التاظ ـ  تلؾ ا  ةاؼ الت  تل د مف يػ  د ال  ة ػإ  تحػة  ةلتػةل  اطػةؽ التحػدؾ  ػ اا  ػ  

 ال  تة ؿ الةد ب       ال  تة ؿ ال ل ة . 
 متطمبات نجاح التخطيط الإعلامي : 

 الواقعية :  -1
الةق ؽ للإ  ةا ةت الذلل إ ال تةحإ )   الت     ف  ف تتةح  ة ة   اقل إ التخط ط التةة د 

  ػػػػتة ينص  ح ػػػػد الاحت ةيػػػػةت الحة ة ػػػػإ ثػػػػـ الل ػػػػؿ ملػػػػى تحة ػػػػؽ   ضػػػػؿ  طة ةػػػػإ    اػػػػإ  ػػػػ ف 
الا  ةا ةت  الاحت ةيػةت   ةػةن ل لػة  د م ل ػإ ةق ةػإ  ػع  دامػةة الظػد ؼ الاقت ػةة إ  الايت ةم ػإ 

ت ػػع  الاتية ػػةت ال ت قلػػإ للتغ ػػد    ػػة  تة    ػػة  شػػ ؿ ةق ػػؽ  الثةة  ػػإ  ال  ة ػػ إ ال ػػة ةة  ػػ  ال ي
   خذ ة    الح  ةف.



 الشمول :  -2
  ػػ  شػػ  ؿ التخطػػ ط الامي ػػ  ل ة ػػإ ال يػػةلات التا   ػػإ  ل ة ػػإ  اػػ اع الي  ػػ د   ػػذلؾ 
ل ة ػػإ ماة ػػد الل ل ػػإ الات ػػةل إ ال د ػػؿ  الد ػػةلإ  الي  ػػ د  ا ثػػد ....  ف  ػػؿ ما ػػد  لت ػػد 

   ؤثد    اللاة د ا خد  . ؤثدان 
 التكامل :  -3

   لا  الت ة ؿ  ع الخطط  ال دا   الامي  إ ال ة ةإ   ع الخطط  ال دا   التا   إ.
 اػػػػد   ف الت ة ػػػػؿ  لاػػػػ    ضػػػػةن التػػػػدا ط  التا ػػػػ ؽ  ػػػػ ف  ي ػػػػ ة الامػػػػيـ الح    ػػػػإ  ا ػػػػد 

 خػػد   ػػ  ال يت ػػع.   لاػػ  الح    ػػإ   ػػة  لاػػ  التا ػػ ؽ  التػػدا ط  ػػ ف الامػػيـ  اظػػـ الات ػػةؿ ا
الت ة ؿ   ضةن  ي ة تدا ط  تا  ؽ ةاخؿ    لإ الاميـ ذات ة   ف ي  ع الي ػ ة الذا ػإ  التاظ   ػإ 

  الاةاد إ .
 المرونة :  -4

  تلا  الةةدة ملى التلة ؿ الطةدئ ل  اي إ الظد ؼ ا د ال ت قلإ للةة ـ  ةلات ةؿ . 
 الاستمرارية :  -5

 ؿ  دحلإ تت ؿ   ة ق ل ة  تؤةي الى  ة  لة ة ..   دحلإ الامةاة   لاى  ف ات  د  ف 
 الت   ـ لا تاذ ؿ مف  دحلإ التخط ط  لا مػف  دحلػإ التاذ ػذ ...   ػذ  ا خ ػدة لا تاذ ػؿ مػف 
 دحلػػإ التةػػ  ـ .  ي  ف الخطػػإ  ػػي  ت ػػة ين  دت طػػإ   لضػػ ة  طد ةػػإ مضػػ  إ ضػػ ةاةن لا ػػت داد 

 ش ةة . الل ؿ    ة ه  ةلغة ةت ال ا
 ملى   ةس  حةة الت لذإ لا تخةاـ   ة ؿ ا ميـ ال ختلذإ . التكمفة :  -6
  ي  ف تت ا د ي  ع   ة ؿ    لإ  ت   د  ةاا الخطإ الامي  إ  تاذ ذ ة.يسر الأداء :  -7
 
 أنواع التخطيط الاعلامي ، مراحل التخطيط الاعلامي  -جـ

 أنواع التخطيط الإعلامي : 
 ػػػ ف مػػػةة  اػػػ اع  ػػػف التخطػػػ ط الامي ػػػ   ذلػػػؾ  اػػػةا ملػػػى مػػػةة   ػػػس       ػػػف الت   ػػػ  

  لة  د     
 أولًا : وفقاً للأساس الزمني : وينقسم إلى : 

 تخط ط ق د ال ة  لش د    مةة ش  د .  -1
 تخط ط  ت  ط ال ة     تة ل اإ      ثد    حة ة ثيث  ا ات .  -2
 تخط ط  ل ة ال ة     تة لخ س  ا ات      ثد .  -3

 انياً: وفقاً لمدى استمرارية الخطة : وينقسم إلى : ث
خطػػط   ػػت دة     ػػ  التػػ  ت ضػػع    ػػت د ا ػػتل ةل ة لذتػػدة ط  لػػإ  تتضػػ ف ال ػػل  ةت  -1

  الايدااات  الة امة . 



خطػػط ذات الا ػػتل ةؿ ال احػػة    الغػػدض ال احػػة  تػػػدت ط     ػػإ  حػػةةة  ػػ   تػػدة   ا ػػػإ  -2
 . حةةة

 وينقسم إلى : ثالثاً : وفقاً لمعيار الشمول :
خطػط د   ػ إ    ق   ػإ    تشػ ؿ ي  ػع ا اشػػطإ الامي  ػإ ملػى ال  ػت   الةػ     ثػػؿ  -1

 ال ييتص. –التل ذ   ف  –الداة    –)ال حؼ 
 خطط  دم إ    تختص     لإ امي  إ  ل اإ  ةلتل ذ   ف    ال حة إ .  -2
طةع ا خ ػةد خطط قطةم إ   ملى   ت   الةطةمةت ةاخؿ ال ؤ  ةت الامي  إ  ثؿ ق -3

 قطةع الذضة  ةت .  –
 شلؿ ا طذةؿ .  –  ة حإ ال ل ةد  ة  –خطط  حةةة    ثؿ تاظ ـ ا  دة  -4

 رابعا: وفقاً لمعيار البعد الجغرافي : وينقسم إلى : 
 الخطط الة   إ    ت  ف ملى   ت   الة لإ   ؿ .  -1
 الخطط ال حل إ    ت  ف الاقل ـ     حة ظإ  حةةة .  -2

 خامساً: وفقاً لمعيار الجميور : وينقسم إلى : 
خطػإ مة ػػإ   ت يػػه الػػى الي  ػ د اللػػةـ ملػػى اخػػتيؼ   ةتػه    ػػت  ةته الثةة  ػػإ  اللل  ػػإ  -1

  الايت ةم إ  الاقت ةة إ . 
 –ال ػػػػػد ة  –خطػػػػػإ خة ػػػػػإ   ت يػػػػػه الػػػػػى   ػػػػػةت خة ػػػػػإ  ػػػػػف الي  ػػػػػ د  ثػػػػػؿ ا طذػػػػػةؿ  -2

 الش ةب ...  ا د ـ. 
 ف المراد تحقيقيا : وينقسم إلى : سادساً : وفقاً للأىدا

 التخط ط الامي   الا تدات ي     -1
 التخط ط الامي   الت ت       -2

 مراحل التخطيط الإعلامي : 
  د التخط ط الامي     ي  مإ  ف ال داحؿ ا  ة  إ الت   ف شػلا ة  ف ت ػةمة ملػى 
تاذ ػػذ  ػػدا   امي  ػػإ تتذػػؽ  ػػع ال  ة ػػإ الامي  ػػإ أ تػػؤةي الػػى تحة ػػؽ ا  ػػةاؼ ال اشػػ ةة   ػػذ  

 ال داحؿ      
 أولًا: مرحمة إعداد البحوث وجمع المعمومات التخطيطية : 

لت ػة مل  ػة التخطػ طأ اذا مػف طد ػؽ ال حػ ث الةق ةػإ    ػف     الد   ة ا  ة ػ إ التػ   
ي ع ال لل  ةت ال ح حإأ الت  ت ةمة ملى تحة ة ا  ةاؼأ  تة  ـ اتة   الخطط ال ػة ةإ لد ػـ 
ال  ة ػػةت الامي  ػػإ ال  ػػتة ل إ  الا ػػتذةةة  ػػف خ ػػدات ال ةضػػ  ل ػػاع الةػػداداتأ التػػ   ػػ  ث ػػدة 

 .م ل إ التخط ط
 لسياسة الإعلامية : ثانياً: مرحمة رسم ا



تلػػػة  دحلػػػإ د ػػػـ ال  ة ػػػإ الامي  ػػػإ ال دحلػػػإ الثةا ػػػإ  ػػػف  داحػػػؿ التخطػػػ ط الامي ػػػ  أ 
ةادة   تلػػػدؼ  لا ػػػة    ي ػػػ ع ال  ػػػةةئ  ال لػػػة  د التػػػ  تح ػػػـ اشػػػةط الة لػػػإ تيػػػة  م ل ػػػةت تاظػػػ ـ  ا 

لات ػػةؿ  دقة ػػإ  تة ػػ ـ    اا ػػإ اظػػـ   شػػ ةؿ الات ػػةؿ ال ختلذػػإ أ  ملػػى ا خػػص  ا ػػة   ػػة ؿ ا
الي ة  دي أ  ا ي ػ ة الد   ػ إ لل لل  ػةت  ػف  يػؿ تحة ػؽ   ضػؿ الاتػة   الايت ةم ػإ ال   اػإ أ 
   اطةد الا  ذج ال  ة    الايت ةم   الاقت ػةةي الػذي تلخػذ  ػه الة لػإ أ  ةل  ة ػإ الامي  ػإ 

 يت ػػع أ    ل  ػػت ق ػػةان ملػػى حد ػػإ الػػد ي أ  ػػؿ  ػػ  اطػػةد مػػةـ للد ػػةلإ ال ػػة  إ التػػ   ػػؤ ف   ػػة ال
      ةاإ ية ةة للتل  د مف ال  ة إ اللة إ للة لإ. 

 ثالثاً : مرحمة تحديد الأىداف الإعلامية : 
ُ لػػػدؼ ال ػػػةؼ اللػػػةـ للإمػػػيـ  لاػػػه لا ال  ػػػ ؿ الػػػى ا ػػػيغ الي ػػػة  د   ضػػػ  ف الد ػػػة ؿ 

 ةةن ل ة.الامي  إأ   ف  تلثد ا   ة تلث دان   ؿ الى ةديإ الاقتاةع ال ة ؿ   ةأ  ال ل ؾ   
   س تحة ة ا  ةاؼ    - 
  يب  ف    ف تحة ة ا  ةاؼ  اقل ةن ةق ةةن   اضحةن     ؿ  يةؿ . -1
  ل ـ  دامةة ال د اإ الي  إ ل  اي إ ال  اقؼ ال تغ دة . -2
 ف تحةة ا  ةاؼ   ذ ةن     ةنأ  ح ػث تشػ ؿ ا  ػةاؼ اللة ػإ ثػـ  تذػدع  ػؿ  ػةؼ مػةـ الػى  -3

   تذدع  ؿ  ةؼ ي    الى   ةاؼ تذ  ل إ   ةةن لتاة ؽ  اطة   تدا ط.  ةاؼ ي   إأ 
ضد دة ا خذ    الامت ةد الة ـ  التةةل ة ال ة ةة  ػ  ال يت ػع  التػ  قػة   ػ ف ل ػة تػلث د ملػى  -4

  ة  ل إ الد ة ؿ الامي  إ  قةدت ة ملى تحة ؽ   ةا  ة.

   ل ب تحة ة ا  ةاؼ    -ب
 ف ال خطط تحة ة  ػذةت الي  ػ د الػذي  ػ تـ التلة ػؿ  لػه اف تحة ة ا  ةاؼ  تطلب 

   ػحةب الاذػػ ذ   ػه أ    ػػؿ الحػؿ  اللةػػة  الػد ي ال  ػػ  ع  ػف الػػذ ف   ػال ف ال  ة ػػإ   تخػػذ ف 
الةدادات أ ثـ  لػ  ذلػؾ ةدا ػإ ا ت ة ػةت  ػذ  الذ ػةت    ػةلح ة  اتية ةت ػة أ  تحة ػة الاػة ع  ا ػة 

  ػػة ؿ الامي  ػػإ ال تػػ  دة  ػػ  ال يت ػػع  ػػع ق ػػةس قػػةدة  ػػؿ  الضػػةد أ ثػػـ ُ يػػد   لػػة ذلػػؾ  حػػث ال
  ا ة ملى التلث د    الي ة  د . 

 رابعاً : مرحمة إعداد الخطة الإعلامية : 
 والخطة الإعلامية ليا إطاران : 

 اطةد مةـ    -1
   ال اقع ماة ة  تـ  ضع الخطإ  ػتـ ال ػةا   لان   ضػع اطةد ػة اللػةـ  ي  ضػع ا  ػةاؼ 

 ئ اللة إ الت   يب ات ةم ة  ف  ؿ  ف قطةم  الاذامإ  التل ذ   ف ة ف تذ  ؿ. ال  ةة
 اطةد تذ  ل     -2



  اه  ة ـ  ػؿ قطػةع )الاذامػإ  التل ذ  ػ فص  ةلل ػؿ ملػى تح  ػؿ ا  ػةاؼ الاي ةل ػإ التػ  
 ػ ؽ  ضػػل ة  ػ  الخطػػإ الامي  ػػإ اللة ػإ الػػى   ػةاؼ تذ ػػ ل إ تحػػةة    ػة ال  ػػة ؿ  الا  ةا ػػةت 

  ال ةة ال  ا إ الخة إ  ةلتاذ ذ تحة ةن ةق ةةن  .
 خامساً : تنفيذ الخطة الإعلامية : 

 ت لى تاذ ذ الخطإ الامي  إ أ  ي  ة   تةلإ  تخ  إ    تاذ ذ الخطط أ     تختلؼ 
شدا  إ  تاذ ذ إ   ةاا إ    ت  إ  مف الي ةت الت   مةت ة أ   حتةج التاذ ذ الى م ل ةت تاظ   إ  ا 

 ط   لضػػ ة  د ػػةط  ث ػػؽ  ػػف الايػػدااات  اللػػ ا   التاظ   ػػإ التػػ  تضػػ ف ت ل ػػؿ الة ػػةةات أ أ تػػدت
  تحةة ال    ل ةت  ال يح ةت تحة ةان ةق ةةن.
 سادساً : مرحمة متابعة الخطة الإعلامية : 

ت ػػػت ةؼ م ل ػػػإ  تة لػػػإ الخطػػػإ التل ػػػة  ػػػف  ف الل ػػػؿ   ػػػ د   ػػػؽ ا  ػػػل ب ال حػػػةة لػػػه 
ت ال    إ الت  تلتدضه.   تػ لى ال تة لػإ ي ػة   تخ ػص تحػت الاشػداؼ  التلدؼ ملى ال ل قة

ال  ةشد للإةادة اللل ة .  قة ت لؼ  ذلؾ  اظ إ  تخ  إ    ةدا ةت الات ةؿ   د ػ  ا  حػةث 
 الات ػػػةؿ  التػػػةد ب .     ػػػإ ي ػػػة  ال تة لػػػإ ا  ة ػػػ إ  ػػػ   يحظػػػإ تاذ ػػػذ الخطػػػإ  ػػػ  ال قػػػت 

تاةقػػػػةت التػػػػ  تلػػػػ ؽ تػػػػة ؽ ا ا ػػػػةا  الد ػػػػة ؿ الامي  ػػػػإ الػػػػى ال ةػػػػددأ  ا تشػػػػةؼ ال ل قػػػػةت  الاخ
 ال لدض ف للد ة ؿأ  الل ا ؿ الت  ت  ب مةـ تلدض ا  إ  ا ـ للد ة ؿ    مةـ اقتاةم ـ   ة .

 سابعاً : مرحمة تقويم أثار الخطط الإعلامية : 
  ػػت     ػػداة  ػػةلتة  ـ ق ػػةس  ػػة   ذة ػػإ   ةمل ػػإ  مة ػػة الخطػػإ الامي  ػػإ  التلػػدؼ ملػػى 

تحة ػػػػؽ ال ػػػػةؼ اللػػػػةـ للخطػػػػإ أ   ةتضػػػػ   ػػػػذا التةػػػػ  ـ  ف  يػػػػد  ق ػػػػةس  ذة ػػػػإ الا  ةاػػػػةت التػػػػ  
ا ػػتخة ت  ػػ  الخطػػإ أ   ةةداػػإ  لػػةلات  ةا  ػػة الذللػػ    لػػةلات ا ةاا ال ةػػةدة ل ػػة  ػػ  الخطػػإ أ 

  ال  ت  ةت ال تحةةإ  ف الا  ةاةت الامي  إ ال  ت ةؼ ااتةي ة  ت   د ة  تاذ ذ الخطإ.
 نيا : إجابة السؤال الثانيثا
 وأسس تخطيطالإعلام التربوي ، أىداف  - أ

 -أىداف الإعلام التربوي :
ااة  ة  التذةمؿ  ل ة   ف  ) ص شدح ال  ة ةت التد   إ  ت ض ح ة   ة   ة ـ    اايةح ة  ا 

 ال لد ؼ  ف الي ؿ  ةل  ة ةت التد   إ  ش ؿ مة ةةن خط دان   ةـ تةة   ة .
التد  إ الحة ثإ الةة  إ ملى الللـ  ال ةة إ الى خلؽ ال يت ع ال  ةع أ  قة )بص تحة ؽ  اداض 

ت ي ت الااظةد الى   ة ؿ الاميـ لتحة ؽ تلؾ ا اداض  لة  ف مي ت   ة ؿ التد  إ التةل ة إ 
مف ذلؾ .   اذ  تدة ط  لإ  الاةس  اظد ف الى   ة ؿ الاميـ   اذذ ية ة   تلة لةلب  ؿ 

 ال ل  ؿ   ة    اللةلـ . الاظـ التللى  إ
)يػص ةمـ الت ة ؿ التد  ي الةة ـ   ف ال  ت  ال ةد إ  خلؽ   ة ؿ ات ةؿ  لةلإ تاةؿ  ي ةت 

 الاظد   ف الطد  ف .



ذا إ الذدة إ  الااةا إ  تش  ؿ ال ة ف الايت ةم  ال تذةمؿ  ع  ف  )ةص تا  إ د ح التلة ف ملى  ا 
ى الح ةة ال ةد  إ ات يإ لتط  ؽ   ة ؿ التلل ـ ح له أ    د الي  ة الذي  ة     طد مل
 Encyclopedia of Educat Lonal Researchالتةل ةي  تش د     مإ ال حث التد  ي 

1969 p.1368 London   الى  ف الاشةطةت الطي  إ تش ؿ اللا د الد     للح ةة
 الايت ةم إ ال اظ إ .

ل   ؿ  الا ت ة ةت    اطةد التي ع ال احة أ ) ػص ت   ف د ي مةـ  تيةاس   تةةدب ا  ةاؼ  ا
  ة   ذؿ تحة ؽ ا  ةاؼ ا خد  .  م ل إ ت   ف الد ي اللةـ م ل إ  ل إ   لةةة  تلخذ  قتةن 
ط  ين  ت خد ل ة  دا   الا حةث  اتة   الةدا ةت الاذ  إ  الايت ةم إ أ  ل ا ة     يت ع 

ت ال  ا إ ا خد   ف الش ةب  ال دا ة ف   ثد ال ةادس ال تيةاس  قؿ  ل  إ  ف  ة إ التي لة
 ا تية إ للتلث دات الت  تحةث ة   ة ؿ الاميـ .

) ص تحة ؽ الات ةؿ الاةي   ال د ع  ةلةة   ف ملى التلل ـ  شة ه )ال ةادس  تلل ـ ال  ةدص  ف  
ثداا ال لل  ةت الت  تة   ة ال   ةت التد   إ لا     ف  ف تذ  ة دات التةد ب  الااتلةش  ا 

 ةلغدض   اة  لت  ة د   ة ؿ الاميـ     ة  ذا الاةص    ال ذةاة  ي    ف لةادس   ةدس 
التلل ـ  ف  تط د تط دان  د لةن ة ف   ة ؿ اميـ تد  ي اةي   لخذ  ل ف الامت ةد تةة ـ خة ةت 

 ثةة  إ للةة   ف ملى الل ل إ التلل   إ  ذد م ة ال ختلذإ .
ذا   الاح ةس  ةلي ةؿ   ةؿ ال  ا ةت  ةلاثداا  ال  ةد إ أ    ة ؿ الاميـ )حص تا  إ الذ ؽ ال

ال  ت  إ  ال    مإ  ال د  إ   ةاف خ ب ل  ةد إ ال  ا ةت  تا  إ الذ ؽ الي ةلى    اذ س 
 الش ةب الذ ف  ذتح ف ملى الح ةة  طةقةت    دة ت حث مف  تاذس ل ة    الح ةة اللة إ .

ال حذ إ  الامي  إ ال   دة الت  تظ د   ف الطل إ  الل ؿ ملى  ةل ة )ؾص ا تشةؼ ال  ا ب  
لتةة   ة الى ال ؤ  ةت الامي  إ ال خت إ  تحة ؽ  ذا ال ةؼ  تطلب تلة اةن  ع ال حة إ 

ال حل إ   ي  ة الاميـ الت   ذتدض    ة  لا ت ت  ف  تلؾ ال  ا ب   ف تذ   ل ة ال يةؿ لتا  إ 
د الامي  إ ال تخ  إ م ل إ تحتةج الى امةاة ط  ؿ   ة   ف الاميـ   ا   ة  خلؽ ال  اة

 ال ةد   .
)ؿص تد  خ ال اة   ال ةد  إ  ت ض ح ة  ش ؿ تط  ة     ط  ل ةان مف اليذةؼ    ل ب التلة ف 

الذي لـ  لة  لة  التدح ب   ف  ذ ؼ الطل إ  ال ةةة اللل  إ    الثةة إ الت   تلةة ة الطةلب 
  ةشد مف طد ؽ احةي   ة ؿ الاميـ   ثد د  خةن  ف  ةةة ال تةب ال ةد   الذي  ش ؿ ا د 

  تلة ؿ  له   ايب  ذدض  ا ة   لة  تدة  ي  ة  ف تةة ـ الا تحةف .
)فص تل  ة الطل إ ملى ال تة إ أ  حث ـ ملى ال طةللإ ال  ت دة  الت   ة  ةل لةدؼ الت  ت ةمة ـ 

  ة ـ  تتذت   ذ ةا ـ     ح ف   ثد  ةمل إ    الح ةة ملى شؽ طد ة ـ    الح ةة   ت ع 
 اللة إ .



)ضص   ةمةة ال للـ    ال شؼ مف    ؿ الطل إ  ا  ت ة ت ـ .  ح ف  ت  ف  ف ذلؾ       
   ثد قةدة ملى اللطةا  الت ا ؿ . 

)دص   ة ؿ الاميـ ال  ل إ تل ة الطيب الا غةا الاداةي  تا   الدا إ    الا ت ةع الى  
 ال دا   اليةةة ذات ال  ت ي الثةة   الد  ع .

 أسس تخطيط الإعلام التربوي
 .الالت اـ  عطةد   ا   حةة   ةةن للظد ؼ  طد ةإ الل ؿ  حيـ ا  ةاؼ ال طل ب تحة ة ة   لان   

لا ة  ف تحة ة ةق ؽ دق    ا م  لل  اةد ال شد إ الت   تشدؼ ملى تاذ ذ الخطإ أ ثةا ةن   
  تضع  ا ة ة   ضع التط  ؽ . 

 تح  ةن لاش ةل ةت   ا  إ ماة تاذ ذ تاذ ذ ال شةد ع أ  الت     ف  ف تلطؿ   د الل ؿ  ثةلثةن  
 يب  ف  د ؽ  ةلخطإ  شؼ ح ة    ةلاحت ةيةت ال ةة إ ل ؿ  اة  ف  ا ة ة  ح ث  ش ؿ 
التذ  يت الضد د إ الت  تحتةي ة الي ةت ال ةل إ  الاةاد إ ال    لإ مف الخطإ ق ؿ اتخةذ 

 .ت ة  الل ؿ   ةالةداد  عية  
تحة ة ا  ةاؼ الد    إ  ةقإ    ؿ م ؿ الةة   ف ملى تاذ ذ الخطإ   لط  لل خطط ف  دا لةن  

 قةدة    د ملى الدؤ ة   ة  ةلؿ  ف ال ق ع     خطةا الادتيةؿ .
 لة تحة ة ا  ةاؼ  لت  تحة ة   ة ؿ ال   ؿ ال  ة  ة  لدؼ    ة ؿ التاذ ذ     ة  خة  ةن  

ة ؿ  ا ة تحةة   ؿ ا تخةاـ ا   ةا ةت ال تةحإ ا تخةا ةن ا ية  ةن  اقت ةة ةن  ح ث لا  ذ  ال  
 تض ع  لض الا  ةا ةت  ةدان.  ةة تاذع الاذامإ ح ث لا تيةي ال حة إ . 

 يب  ف تت  د للي ةت الةة  إ ملى خطط الاميـ التد  ي  لل  ةت ةق ةإ مف تلةاة   ةة ةن  
مي  إ  ظد   ـ الايت ةم إ  الاقت ةة إ  خد طإ ت   ل ـ اليغدا   ال  تذ ة ف  ف الخطإ الا

 تحة ؽ  ذا ال اة  تطلب تلة اةن  ث دان   ف اق ةـ الاح ةا  ال حة إ  الخة إ الايت ةم إ 
  التخط ط التد  ي .

 شةد إ    د مةة    ف    التخط ط  ة   ف احت ةؿ ال ق ع    الخطل الذي    ف  ف   ة لةن  
 ل ه تخط ط الذدة ال احة . ة ة ا
التد    ملى اليةاب الذا     لياإ تخط ط الاميـ ضد دي   ةـ   ي ة  شخةص  ثة اةن  

  حةب خ دة  ا  إ   لد إ ةق ةإ  لح  ة الات ةؿ الامي    ق ت ة  ا تخةا ةت ة الذا إ    د 
 للياإ  ث دا  ف ا م ةؿ .

طط التا  إ الاخدي  خ   ةن خطط الاميـ اللةـ الد ط   ف خطط الاميـ التد  ي  خ تة لةن  
 ف ا ي  ة اللة لإ ملى التط  د الثةة إ  تحة ث ال يت لةت  ذ ة    خلؽ ا ع  ف الت ة ؿ   

التخط ط م ل إ ةا  إ    ت دة   ذا  ةتض   ف ت  ف الخطإ الثةا إ ية  ة ق ؿ الاات ةا  مةشدان  
 لثإ  الدا لإ  الخة  إ ... الخ أ  ف تاذ ذ الا ل   ذتدة  ة  إ   ذلؾ الثة

 



 -التربوي : تخطيطصعوبات ال -ب
 يقوم الطالب بذكر الصعوبات التالية ثم يتحدث عنها بإيجاز

  ط الاقت ةةي  التخط ط التد  ي   لان   ال ل  ةت الت   ث د ة الت ا ؿ الةة ـ   ف التخط
التةا  ال د ع    الل د للتةةـ اللل     ال ل  ةت الاةش إ مف ضد دة  يةدا  التد  إ  -ثةا ةن 

  الحة ث 
 مف تةاخؿ التد  إ  تةاخؿ حل ل ة ال ل  ةت الاةش إ  -ثةلثةن 
 الت   ث د ة   ة  التخط ط مة إ  ال ل  ةت -دا لةن 
 ثالث: إجابة السؤال ال ثالثا
 التميفزيونية التخطيط لإنتاج البرامج الإخبارية - أ

 قواعد التخطيط لإنتاج البرامج الإخبارية : 
يمكننا أن نحدد عدداً من القواعد والأسس التي تحكم عممية إنتاج البرامج والتي يمكن تحديدىا 
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 مراحل تخطيط إنتاج البرنامج الإخباري : 
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 تحة ة الذ دة    -1
ق ؿ الشد ع    ااتةج  ي  داة   تل ذ  ػ ا   شػ ؿ مػةـ   داػة   اخ ػةدي  شػ ؿ خػةص ملػى  اػت  
 ذا ال داة    ف   ة   تحة ة الذ ػدة الد   ػ إ   ػ  ال  ضػ ع    الةضػ إ التػ   ػ تاة ل ة ال داػة   أ 

خت ةد  ذ  الذ دة  ف تت ـ  ةل اقل ػإ    الحةل ػإ   ف ت ػ ف  د ػ  ا ت ػةـ    ػد مػةة   ف ماة د ا
 ف الي   د   ف   ة ـ ال داة    لدض  ذ  الذ دة    الةض إ    تل  ػإ دا ػةت  ػذا الي  ػ د    

       ة الاةص    احت ةيةته .  اةل ةن  ة تدت ط  ذ  ال دا    ةلاحةاث اليةد إ.
  ال  ة ةت   تحة ة ا  ةاؼ  -2
   ةاؼ ال داة      - 



 يػػػب ملػػػى  خطػػػط ال ػػػدا   الاخ ةد ػػػإ  ف  ةػػػدد  ػػػةذا  د ػػػة  ف  ايػػػ    ػػػف خػػػيؿ ال داػػػة   الػػػذي 
 اتيه .   يب  ف    ف  اةؾ ادض  ف الد ػةلإ الامي  ػإ  ف  ػذا الغػدض  لػة   ثة ػإ ال دشػة 

ل خطط    الح ػ ؿ مل  ػة  ػف الذي  حةة   ذ إ ال ةا    ال شد ع  ا ع الا تية إ الت   داب ا
الي  ػػػ د أ  اةل ػػػةن  ػػػة   ػػػ ف ال ػػػةؼ اللػػػةـ لل ػػػدا   الاخ ةد ػػػإ  ػػػ  اتةحػػػإ الذد ػػػإ للي  ػػػ د   ة ػػػإ 
ط ا ذػه    ػػت  ةته للتػػ  ة  ة خ ػػةد ال ػػةةقإ  تذ ػػ د ة أ  ذلػؾ  ػػ  ضػػ ا تحة ػػؽ التا  ػػإ ال  ة ػػ إ 

 . الخ .  الاقت ةة إ  ا   ةب ال لل  ةت الد ةض إ  الذا إ  الل  د إ ..
   ة ةت ال داة      -ب

  حتى تتحةؽ ا  ةاؼ الت   حةة ة ال خطط  يب ات ةع ال  ة ةت التةل إ 
 يػػػػػب الالتػػػػػ اـ  ػػػػػ  ي  ػػػػػع الل ل ػػػػػةت الامي  ػػػػػإ الاخ ةد ػػػػػإ    اث ػػػػػؽ الشػػػػػدؼ ال ػػػػػحذ إ  -1

 الاذام ػػػػإأ  ػػػػ اا  ػػػػ  تحة ػػػػؽ ا خ ػػػػةد    اذامت ػػػػة  اشػػػػد ة    شػػػػدح ة  التلل ػػػػؽ مل  ػػػػة 
  ا د ة . 

 ض ةف    ؿ  ختلؼ ا خ ةد الى ي  ع الشل ب   ختلؼ ط ا ذ ة    ت  ةت ة .  -2
تل  ػػة حد ػػإ الاشػػد  ال ل ػػإ  الػػد ي  التلل ػػؽ للي  ػػع  ػػ  حػػة ة   اث ػػؽ الشػػدؼ ال ػػحذ إ  -3

  الاذام إ . 
 ػػةقه  ةلتث ػػت  ػػف   ػػةد الخ ػػد  ال ثػػ ؽ  ػػفتل  ػػة  ػػةؽ الد ػػة ؿ الاخ ةد ػػإ أ  ذلػػؾ   -4

  مةالته . 
 ةلإ الاخ ةد ػإ أ  ذلػؾ  ػةلتحةؽ  ػف ا ثػد الاػة ع لاشػد الخ ػد أ   اػه لا ض ةف ية   الد  -5

  تدتب ملى اشد  الاضداد  ل ف ال يت ع     خيقه    ق  إ    مة ةته . 
 دامػػػػى الا ت ػػػػةـ  تحة ػػػػؽ التلػػػػة ف  التا ػػػػ ؽ  الت ة ػػػػؿ  ػػػػ ف  ي ػػػػ ة   ؤ  ػػػػةت الامػػػػيـ  -6

ى   ػت    ػف ال ذة ػإ  الذلةل ػإ  ػ  الاخ ةدي    اللةلـ اللد    الة ل  لل  ػ ؿ الػى  ملػ
 تحة ؽ   ةاؼ الخطإ . 

 تحة ة الي   د    -3
اف تحة ة الي   د   د ضػد دي لا ػة  اػه ماػة اخت ػةد الذ ػدة  التخطػ ط لامػةاة ة أ اذ  ف  لد ػإ 
الي  ػػػ د   ػػػ ةته   شػػػ يته  دا ةتػػػه   ػػػةمة لػػػ س  ةػػػط ملػػػى اخت ػػػةد ال  ضػػػ مةت    الةضػػػة ة 

  ضػػةن الػػى ايػػةح ت  ػػ ؿ الد ػػةلإ الامي  ػػإ مػػف طد ػػؽ اخت ػػةد الذةػػدات  ال دت طػػإ  ػػه  ػػؿ  ػػؤةي
  الض  ؼ ال اة   ف  ا  ثد اقاةمة.

 تحة ة ال ة  ال  ا  لل داة      -4
اف تحة ػػة  قػػت      ػػف ال داػػة     ثػػؿ     ػػإ    ػػدة لػػة   ػػؿ  ػػف ال لػػة  ال خػػدج   ةػػةـ ال داػػة   

 ةد ػػػػإ    ضػػػ مةت ال ػػػػةمإ أ   ي تػػػلخ د  ػػػػ  خة ػػػإ   ػػػ ب ادت ػػػػةط  الػػػب قضػػػػة ة ال ػػػدا   الاخ
 تةة   ة قة  ؤةي الى التلث د  ل ةن ملى ال شة ة.

 تحة ة الاص الاخ ةدي    -5



 لت ػػد  ةا ػػإ للل ػػؿ الااتػػةي   Draft script ػ   ػػذ  الخطػػ ة  ةػػ ـ ال خطػػط  عمػػةاة اػػص   ػػة   
د ا ػػػةن  داػػػةن  ي قة ػػػؿ لل داػػػة   أ  ػػػذا الػػػاص ال  ػػػة   خة ػػػإ  ػػػ  ا م ػػػإ ال ػػػدا   الاخ ةد ػػػإ  لت ػػػ

للتلػػة ؿ    التغ  ػػد ط ةػػةن ل يد ػػةت ا حػػةاث .   يػػب ملػػى  لػػة ال داػػة    ف   ػػ ف  ت ايػػةان  ثاػػةا 
الت ػػ  د لايػػداا   ػػإ تلػػة يت  ػػ  خطػػإ ااتػػةج ال داػػة   .   ػػة  يػػب  ف  ت تػػع  ةل د اػػإ ال ة  ػػإ 

 ةح ال طل ب . الاي خ ؿ حتى    ف  ف   ؿ  داة يه الى  له ا  ؽ  الةةدة ملى الت
 ثةا ةن    دحلإ تةة ـ ال دا   الاخ ةد إ   

تةػة ـ ال داػة   التل ذ  ػ ا  لا  ةػؿ     ػػإ مػف ماة ػد الااتػةج ا خػػد    ةػةـ ال داػة     ثػؿ اة ػػذة 
ذا  ةاػػػت   طػػػؿ  ػػػف خيل ػػػة  ضػػػ  ف ال داػػػة    ي ػػػ ة  د ػػػؽ الااتػػػةج ملػػػى الي  ػػػ د ال شػػػة ة أ  ا 

  الاخ ػػةدي    التل ذ  ػػ ا   لت ػػة  ةلةديػػإ ا  لػػى ملػػى  ةػػةـ  لػػض الداا تػػد   ف ايػػةح ال داػػة 
 ػػد حتػػى  لػػ  ال داػػة    ػػعذا  ةاػػت شخ ػػ إ  ةػػةـ ال داػػة   يذا ػػإ   ح   ػػإ  ػػةف ايػػةح ال داػػة     

  الل س  ح  .  ةف  ض  اه ا د ي ةان 
  ػػذ  الاةطػػػإ  ة ػػػإ يػػةان  خة ػػػإ  ػػػ  ال ػػدا   الاخ ةد ػػػإ التػػػ  تتاػػة ؿ   ضػػػ مةت ية ػػػةة  ل  ػػػت 

د    ػػإ أ  ي ػػػة  اػػػة  ػػػف اخت ػػةد  ةػػػةـ لل داػػػة    ػػػف الشخ ػػ ةت ال ح   ػػػإ    التػػػ  ل ػػػة حضػػػ د ت
 ق  ؿ لة  ال شة ة ف حتى   تط ع  ف  يػذب ال ػه    ػد مػةة  ػف ال شػة ة ف أ الا  اػه لا    ػف 

 تذشؿ ال داة  . الت     ف  ف تاي    ااذةؿ اللاة د ا خد  
 ثةلثةن  اخداج ال دا   الاخ ةد إ   

  لى الاخداج التل ذ   ا   ش ؿ مةـ الى الا تخةاـ ا  ثؿ للاة د ااتػةج ال ػ ت  ال ػ دة  ا ػةن 
حػػػػةاث التػػػلث د ال طلػػػ ب لػػػػذلؾ  ػػػعذا  ػػػةف ال لػػػػة  خة ػػػإ  ػػػ  ال ػػػػدا    للتل  ػػػد مػػػف ال ضػػػ  ف  ا 

لةةا الض ا مل  ػة  ا  ػةاا الػد ي     ػة الاخ ةد إ  حة ؿ  ف  اةؿ   دة  ف الح ةة   حة ؿ تذ  د ة  ا 
أ   ػةمة   ػ  ذلػؾ  ةػػةـ ال داػة   الػذي   ثػػؿ  اي ػإ ال داػة     ػةـ الي  ػػ د أ  ػعف ال خػدج   ضػػةن 
 ل ة تذ  د  ة  دا  ال لة  ف  ي ػإ اظػد اخداي ػإ  ذلػؾ ط ةػةن لا  ةا ةتػه الذا ػإ  قةداتػه الاخداي ػإ 

     ه لط  لإ ال داة    الي   د ال  ت ةؼ.
الاخ ةد إ  ةلذات  ختلؼ الى حة  ة مف  خدج  ي ا ع  خد    ف  ذا ال اطلؽ  عف ُ خدج ال دا  

 ف ال دا   ح ث  اه داـ  ي ب الت تع  ةلةةدة  الحد  إ الاخداي إ أ  يب   ضةن  ف    ف  لة شةن 
ل شػػ يت  قضػػة ة اللػػةلـ الخػػةدي    ضػػةن  تذ  ػػةن ل ػػة  طللػػةن ملػػى ا حػػةاث اليةد ػػإ  لة ػػه ةديػػإ 

 د ةلته الامي  إ. ملى الت قع  الذ ـ ال اض  لتلث دةدة    دة  ف ال م  ال  ة    الة
 

 التميفزيونية التخطيط لإنتاج البرامج الإخبارية - ب
يقوم الطالب بإختيار أحد أساليب التخطيط التى درسيا إما خرائط جانت أو أسموب بيرت 
ثم يقوم بتحديد فقرات البرنامج الإذاعي المدرسي وفقا لخطوات الاسموب الذي اختاره ، 

 مع العمم أن فقرات البرنامج ىي 
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